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“Sesgo cognitivo: Las redes sociales son faciles y
es magia”

Problema

Eres experto en ¢Que tan dificil
un area pero puedeser? Te
no sabes pones a ver
vender Youtube

Sindrome del
impostor 6
sustituto

No aprendes, Dejas de
novendesy trabajar para

no trabajas “aprender”



EntOnceS @ Gasto Ventas

Como? :
Quiero aprender de alguien con resultados
15

reales, tangibles y medibles...
10

Sino sabes que es:

PR, VPN, TIR, ROAS,
LEAD, API, PIXEL, CAC, ;
CTR, CPR, CPM, KPI's

Q8 Ve o 3 l A t
No puedes tomar decisiones estrategicas =L Julio gosto
ni saber si lo que haces funciona Jesaimarketing.corm
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couien
es Jesus

Salgado?

Q Credenciales

é N
Ingenieria en Tecnologia de Procesos
FING [2008-2013] Ced. 9427008

\. J

é )

Maestria en Administracion
FCA[2014-2017]
\. J

13 anos de experiencia en areas:

.

Marketing y Ventas %’W)ﬂ]ﬂ[mﬂu%

\
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Desarrollo de
negocios
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tecnologia solar para i
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Manufactura ‘ YAZAKI

FOXCONnn

Arnprior Aerospace Inc.
+ +Excellence
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KINDEPENDENCIA,. 1.5,




Resuele

t u deud a

0 Masde

$1,000,000 MXN

en ventas por teléfono
en inscripciones a
planes de ahorro

w Cas

SolKel

tzcnologia solar para i

N
A

oportunidades
de venta generadas

3 proyectos fotovoltaicos
$350,000 MXN en ventas
CAC=$3,000 MXN
ROAS= 38x

-

os de Estudio

Resultados reales, tangibles y medibles

sl STARTUP

S CHIHUAHUA
&) INNDECH

oportunidades
de venta generadas

CR= 30% en ventas de cursos
$42 000 MXN en ventas
CAC=$700 MXN

ROAS= 2.6x

yesaimarketing.com
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GlobalBridge

oportunidades
de venta generadas

2 viajesa China
$200,000 MXN en ventas
3 en pipe representando
$300,000 MXN en ventas
CAC=%$17,500 MXN
ROAS=5.7x


https://youtu.be/LZpmXmds1fs
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1147496283831073
https://resuelvetudeuda.com/todo_acerca_de_nosotros/

gsus mkt yesaimarketing.com

Q Al haber sido de responsable de optimizar

+$300,000 MXN
de pauta >,

Encontramos un patron con ciertos atributos que generan éstos resultados

Data driven



Metodo }/
YES

99%

Marketing

porque YES?, porque si
lo implementas tal cual,
Si O si tienes ventas

yesaimarketing.com

‘ Esfuerzo para vender

Las acciones necesarias de
marketing para lograr una venta

<~ Laventa/Elcierre

La transaccion se completo, te
llegd dinero a tu cuenta 0 a tu
meétodo de pago

gsus mkt
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Funnels

\

Marketing ", Marketing

Tradicional REtEANelINPE /

|}
Variantes ‘

Le hablo alas masasy Venta se da por

| |
. deambos 1 emociondeun

trato de convencerlas .
con seguimiento . 1 Mmensaje que
espectaculares, AL soluciona su dolor, buyer persona,
radio, TV, redes deseo O suenode oferta disrruptiva,
: forma exacta )
sociales sistema de ventas
Ad  Clic m Book Show Close Ad Clic m gnteCk Close

1% 28% b50% 65% 80% 100% 66% 78% 89% 97% 100%
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ampana

Ej BB Viva Hawaii - [4.1] Leads

Nombre Facil de identificar.
Ej. Oferta + Objetivo

/' Editar
B8 Viva Hawaii - [4.1] Leads

TIPO Subastaé Reserva

-——————————~

09 Cerrado GDL ) Nombre de la campafia

e ———

; i 2 :
Viva Hawaii - [4.1] Leads @= “ Crear plantill

Objetivo 0% Reconocimiento
17% Trafico
oo de compra 34% Interaccion
0 Puente 51% Clientes
B it potenciales
89 Retargeting Cerrado 89% Promocion de
B eria laapp 6 Ventas

[7) Puente

SS

(7 Grita
) Detalles de la campana

B8 Cerrado MTY

N -

™ Puente Presupuesto de la campana Advantage + Desactivado @ o~

Distribuye tu presupuesto entre los conjuntos de anuncios para conseguir mas resultados. Presu pueSto Con O Sin Advantage

Puedes controlar el gasto de cada conjunto. Informacion sobre el presupuesto de la

campana Advantage PI'eSUpueStO Diario




Buyer Persona

;Donde vive?, ;género?, jedad?, itiene carrera?,
Jiene trabajo?, ;que le Interesa?, ;compraen
linea?, ;esta casado (a)?, ;desde hace cuanto?,
;cuantos hijos tiene y de que edad?, jviaja
frecuentemente?, ;su nivel de ingresos es medio
o alto?, ;es emprendedor, dueno de negocio,
asesor 0 abogado?, stiene iphone 6 android?

¢ Como es micliente ideal?

yesaimarketing.com
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Segmentacion

D ([ viva Hawaii - [4.1] Leads 28 Cerrado GDL [ 2 Anuncios Nom bre (;A qL”en te VaS dlrlglr? Objetivo

B © fee Ej. Cerrado (Especifico) Maximizar conversaciones
+ Ubicacion

CerradoGDL @— €"93'|"P‘9"*"|‘1ﬁl O numero de CliCS

conversion ;WhatsApp, Sitio Web,
Forms, Llamada?

() Nombre del conjunto de anuncios

1

N

() Conversion

Ubicacién de la conversion

Elige dénde quieres generar clientes potenciales. Informacion sobre las ubicaciones de conversion

Presupuesto
Objetivo de rendimiento @

Como se mide el éxito de tus anuncios. Con O, Si n Advan tage
Maximizar el numero de conversaciones . .
Presupuesto Diario

Sitio web
Genera clientes potenciales a través de tu sitio web.

Sitio web y llamadas
Genera clientes potenciales a través de tu sitio web y de llamadas.

Intentaremos mostrar tus anuncios a las personas con mas probabilidades de tener una
conversacion contigo por WhatsApp.

Formularios instantaneos
Pide a las personas que completen un formulario para generar clientes potenciales.

Pagina de Facebook

WhatsApp Business

Global Bridge Leadership Academy

Inicia chats en Messenger para generar clientes potenciales.

Formularios instantdneos y Messenger
Pide a las personas que completen un formulario o inicia chats en Messenger para generar clientes
potenciales.

Instagram
Inicia chats en Instagram para generar clientes potenciales.

Exclusivo para

I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1
U

WhatsApp

152 1614 453 6296 |
S negocio

WhatsApp

Inicia chats en WhatsApp para generar clientes potenciales.

Llamadas
Pide a las personas que llamen a tu negocio para generar clientes potenciales.
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Segmentacion

© Presupuestoy calendario *Encasode no elegir Recomendado dividir prespuesto
Presupuesto diario AdVﬂ ntage Ca m pa ig n diario entre # de ad sets

$3500 @—

es de $245,00.

Informacion sobre el presupuesto diario
e Lugares

Ocultar gréfico de alcance estimado y resultados = : :
Llega a personas que viven o que estuvieron hace poco en este lugar.

Estimacion diaria de Resultados

Mésico Elige desde codigos
9 s e e postales, calles, colonias,
Py s B e unarearadiode 1ankm

Nuevo’

$35,00

1,5

:| Arenal

México . z apo pan
aec s del San

i 5 Astillero Juan de .
sefiores
Ocotan ? -Guadalajara
Tala®

LaVenta’

Resultados diarios

Santa Ana” Tonala Zapotianejo™
Tepetitlan
Santa
San San Cruz del Puente’

Agustin/ ?fgl:;;l;; _Valle Gr VariOS [ugares a la

: * "Valle @ Fijar marcador
Hacienda pgrado El Saltc

Ag .'.Ec_;:ar lugares de forma masiva VeZ a [ m iS m O ti em po

$100

Presupuesto por dia

stas son solo estimaciones y no garantizan ningun resultado. @




Segmentacion

() Publico Advantage+

publicos cuando haya posibilidades de mejorar el renHimiento.
veniculos de Iujo (veniculos)

Informacion sobre los publicos

Intereses > Intereses adicionales > Viajes en primera clase (empresa de viajes y
Publicos personalizados @
Viajes en primera clase (empresa de viajes y turismo)

Juscar plblicos existentes - . . -
Q. Buscar publicos existentes Intereses > Intereses adicionales > Yate de lujo (embarcacién)

[ S —

Yate de lujo (embarcacién)

Intereses > Shopping and fashion > Shopping (retail)

/]
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
i
Y

Luxury goods (retail)

Todos los sexos

Segmentacion detallada
. s = y también deben coincidir con
Incluir personas gue coinciden con @

i . Comportamientos > Clasificacion de consumidores > México

Comportamientos > Viajes

Personas que prefieren bienes de un valor alto en México
Viajeros internacionales frecuentes
Comportamientos > Comportamiento de compra
Intereses > Intereses adicionales > Clase preferente (viajes en avién)
Compradores que interactuaron
Clase preferente (viajes en avién)

Intereses > Intereses adicionales > Resorts de lujo (alojamiento)

Resorts de lujo {alojamiento) Definir mejor

Explorar

gsus mkt

Ads & IA

Edad De18a+65

Sexo Mujer/Hombre

Detallada

Comportamientos: Viajeros frecuentes,
Compradores en linea, que prefieren
bienes de alto valor en México
Intereses: Clase preferente en avion,
resorts de lujo, articulos de lujo

Definir mejor ConosinAdvantage
Presupuesto Diario
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Segmentacion

Definicion del publico @

Tu piblico es amplo Definicion de pL'I blico Acotado-1000 o0 amplio

Con publicos amplios puedes mejorar el rendimiento y
llegar a més personas con probabilidades de responder.

Tamano de publico Recomendacion mas de 100,000

Tamaiio de piblico estimado: 1.400.000 - 1.600.000 o o

Resultados diarios Py
estimados wmetrica del Objetivo

Resultados diarios estimados @

Alcance ©@

1,1K - 3,1K

Presupuesto uUbicaciones

Advantage, pon a
Ubicaciones Advantage+ + ’ /' Editar Chambeaf a[

El sistema de entrega de Meta distribuird el presupuesto entre varias ubicaciones segin

_ ! uesto entr ®
donde haya més probabilidades de obtener un mejor rendimiento. [ g
L IS algoritmo
Mostrar mas opciones ¥ ‘ ‘

() Ubicaciones

Conversaciones €




Oferta Disruptiva

Hacer sentir tonto a quien no lo compre

@ Dolor concreto

Deseo urgente

Sueno aspiracional

100

80

60

40

20

0
Clave Para Vender Sin Competencia

yesaimarketing.com

@ HEADLINE

Subheadline

‘ Bullet (s)
-

Credibilidad, confianza

' Propuesta O
de Valor (b (
El “por qué” detras de tu oferta: v

Natural

H‘! Demo

¢queé problema resuelves mejor
que nadie? ;qué beneficio
tangible entregas?

¢Porquéetu soluciones la
opcion obvia?




Puente

Grita

Puente

Grita

Puente

D (3 Viva Hawaii - [4] Leads B8 Cerrado GDL B Grita Campafia desactivada .
/" Editar @ Revisar S ———

/
4

) Nombre del anuncio . Vista previa Anuncio Destino

. . . Ahora puedes ver mas variaciones de tu anuncio en las
Anuncio de colaboracion Desactivado @ . .

vistas previas
Publica anuncios con creadores, marcas y otros negocios. Estos

anuncios usan las sefales de ambas cuentas para mejorar el -

\

) Identidad

Elige la pagina de Facebook y la cuenta de Instagram a las que
se asociara este anuncio.

@~ —————

N

\

1

/ \s
’

-—-—-—-—-—-—-—-\

* Pagina de Facebook ©

Ny @

(i) Todos los mensajes que se inicien desde tu anuncio se
dirigiran a Global Bridge Leadership Academy.

Cuenta de Instagram ©

gsus mkt

Ads & IA

Nombre

Recomendado una palabra del
headline o guion de video

ldentidad

Elegir pagina de facebook y
cuenta de instagram

No hay preview



(©) Configuracion del anuncio

Crear anuncio

Formato

Elige como quieres estructurar el anuncio.

Una sola imagen o video o~

Una sola imagen o video, o una presentacion con varias imagene

Secuencia

Dos o mas imagenes o videos desplazables

Anuncios multianunciante ¢-

Tus anuncios pueden aparecer junto a otros en el mismo bloque de
anuncios para ayudar a que las personas descubran productos y
servicios de negocios personalizados para ellas. El contenido de los
anuncios puede cambiar de tamafio o recortarse para adaptarse al

bloque. Mas informacién sobre los anuncios multianunciante

Crear anuncio

Tipode
multimedia

Anuncios
SINEIGCS

gsus mkt

Ads & IA

Puedes elegirtambien
una publicacion existente

Imagen, varias imagenes O
video

Aparecen enseguida
de tu “competencia”
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Con mas de 12 afos disefiando experiencias
() Contenido del anuncio inolvidables, Global Bridge te lleva a Hawaii con:

Selecciona y optimiza el texto, el contenido multimedia y las
mejoras del anuncio.

7t Vuelo redondo desde GDL>Los ﬁngeles:-Honolulu Ed Ita r Portada DeSde CapCUtl
.'i-' 6 noches junto al mar en Hyatt Place Waikiki Beach e[[ge e[ frame

. . ] 7 Desayuno buffet diario
* Contenido multimedia @ Editar @=== &% Traslados aeropuerto—hotel
Asistencia personalizada 24/7

e T Tours exclusivos:
% Feeds - USS Arizona Memorial. Copy Estructura DO[Of S

—_— - Jungla de Kualoa
- City tour Honolulu

[
- lolani Palace’ y estatua de Kamehameha efeCtiVO SO[UCIO” > BU”etS >
Cémodos métodos de pago: PreCIO b CTA

« Pago Unico de $46,800 MXN antes del 15 de junio
+ 18 meses a $3,278 MXN/mes

% Stories y Reels, Apps y sitios web

Contenido multimedia flexible ©
Activado
# Reserva ahora y asegura tu lugar para éste puente de

Texto principal @ Independencia, jNo dejes que pase sin vivirlo al maximo

. . ] -
:Sigues celebrando el 15 de septiembre como siempre? en Hawaii

Agregar mas panualmente
- Selfies con la bandera en un balcén como siempre ) ,
- Fiestas que terminan en “;y ahora qué hacemog?" copys haSta 5 O COn IA

Generacion de texto de contenido

. (Este 15 de septiembre quieres cambiar el panorama Advantage+
y vivir algo Unico? ; Te atreves a dejar atras lo comun y Ver Condiciones
gritar ‘jViva México! con Oahu de fondo?
Aplicar todo
Vive un Puente de Independencia épico gritando :
“iViva México!” bajo palmeras hawaianas en Waikiki.




Titulo ©

Reservar Ahora
(+) Agregar opcion de titulo

Descripcién @

Optimizar texto por persona

Activado
Llamada a la accién ©

*——————————-—-—_

Enviar me

Cuando las personas hagan clic en el botén de tu anuncio, podran enviar
un mensaje a tu ndmero de WhatsApp conectado. Redirigiremos a las

personas que no tengan WhatsApp a la mejor alternativa. @

Nimero de WhatsApp conectado: +52 16144536296. Editalo en

I
|
1
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1
U

Oportunidades de la campana

Tu campania puede mejorar.
. Vista previa

ke O O

w

Anuncio Destino

1 " » v

gon TEN EEN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN BN SN RSN SN SN SN BN SN BN NN BN BN BN BN BN BN BN BN NN RN N RS SN N R S R

’

 ——

i noches en Hyail
# lace Walkikl Boach
e

"

1 Sigues celebrando el 15 de septiembre ...

+ Publicidad

Publicaciones

ridgeleadershipacaderny

 GDL=LAX=Honolulu

6 nochas an Hyatt
Flace Waikiki Baach
PN

Cahu & Wakik

Touw Peard Harbror
Excursien Jungln de

globalbridgeleaders
de septiembre corn

gsus mkt
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CTA Invitaralaaccion, dar
el siguiente paso

Botodn Mandarmensaje,
link a landing page,
messenger, forms

Preview
listo
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Global Bridge
Portfalio comercial

Configuracién

CapCut

KlingAl a
@ \ Y- |

‘ uentas Nombre T
l I I e G e n - R ;. Jesis Salgado Solis (t0)
Cuer c = gsusmark mail.oom

Gru OMETCi...
V 3 Apps
e' ' Gliies agram ] David Hernéndez Valles
B Active
l Cuen watsApp
1 rigenes de datos

AlPro  Sora
invideo

1,86

$5992 3.. 2,45%
392,56 2.53%
$118,33 0,58%
$102, 2 e 2 0,39%

ALULO/ $98.78 1/ 0.80%
H@r cafyels..

46740 539,49 8o%

$1818 $94,48 97393 2,09%
wely o

$13,62 $51.08 7. 2,21%

Disenar y Crear FB, IG, Portfolio>CP>
editar TT vy WAB Ads Manager







DFY ESENCIAL

100 potenciales calificados al mes
1 campana de clientes potenciales dirigida a WhatsApp

2 optimizaciones 6 pivoteos mensuales $ 6 , o o o

PDF del método YES incluido MXN al mes

Acompanamiento en creacion de cuenta Stripe Incluye IVA
5 llamadas de asesoria: 1 onboarding
+ 4 sesiones semanales de técnicas de cierre de ventas

3 flyers de ventas, 3 videos de ventas, 2 flyers + 1 video de nurturing
Optimizacion de perfiles y portfolio comercial
Configuracion de cuenta publicitaria y conexion de perfiles

GARANTIA DE 30 DIAS

Te regresamos tu dinero




DFY AGENTE

Ventas completas ROAS 3x

$10,000

MXN almes

Incluye IVA

@ TODOENESENCIAL +
@ Automatizacion con |A en WhatsAppy llamadas
® CRM automatizado con dashboard en tiempo real

GARANTIA DE 90 DIAS

Te regresamos tu dinero




Presentation By Jesus Salgado AKA Chuyito / Jessy
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Website : Phone Number : Social Media: Email Address:
yesaimarketing.com +614 540 /7689 Yes Al Marketing jesus@yesaimarketing.com



